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Starka marknadspositioner en styrka i
lagkonjukturen

e Fokus pa forbattrad effektivitet och kostnadsbesparingar inom alla
affirsomraden

o Aktiv utveckling av produkturvalet

e Den val balanserade affarsverksamheten till fordel i
lagkonjunkturen

Vart mal ar att vara ett av de ledande mediebolagen i Europa
med fokus pa stabil tillvéxt och I6nsamhet
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Lagkonjukturen avspeglas i nyckeltalen

Milj. euro 1-3/2009 1-3/2008 F % 1-12/2008
Omsattning 636,0 683,1 -6,9 3 030,1
Rorelsevinst utan

betydande 23,2 49,2 -52,8 295,7
forsaljningsvinster

% av omsattningen 3,7 7,2 9,8
Rorelsevinst 20,9 72,7 -71,2 236,3
Resultat/aktie, euro 0,05 0,34 -84,7 0,72
Kassafléde/aktie, euro -0,05 0,29 -118,5 1,56
Antal anstallda | 17 981 17 187 4,6 18 168

medeltal
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Aktiv utveckling av produkturvalet
Handelser 1-3/2009

e 20 tidskrifter lades ner och 2 tidskrifter samt 5 nattjanster lanserades

o Forlustbringande kiosker stdngdes men ocksa nya kiosker i Samara
omradet i Ryssland kdptes

o Lifestyle kanalen Liv och mobilbredbandstjansten Wekkula lanserades
e Investering i ett nytt CRM system i Sanoma News

e Inlosning av minoritetsagarna: AAC Global, Skillnet och Taloussanomat
e En ny bioteater 6ppnades i Litauen

WEKKULRA

Ny

§3 sanoma Wekkulat ovat taalla!

Welhon mobiililaajakaista Wekkula toimii koko maassa.




Forbattrad effektivitet och
kosthnadsbesparingar

e Omstruktureringar pagar
— T.ex. i News; Weilin&G060s; Bertmark

e Forlustbringande verksamheter laggs ner
- Bl.a. 20 tidskrifter, flera kiosker i Ryssland

e Prosesser fornyas och effektiviseras HUMO
- T. ex. Omorganiseringen av Helsingin Sanomats Jlomawnuii Ovar ="r:
nyhetsredaktion, Entertainments multikanalstrategi [.4 h/v rm.m

e Personalnedskarningar margriet HELSINGIN SANO}

~ Antal anstallda har minskat med 600 sedan "'NO- ollbelle |-|NDA
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Utsikter 2009

e Omsattningen foérvantas sjunka

e Rorelsevinsten utan betydande engangsposter forvantas
forsamras betydligt <2

— Rérelsevinsten utan betydande engdngsposter var 2008
295,7 milj. euro. Koncernens rantekostnader forvantas .:_c.;bﬁ\ﬁ
minska och nettoresultatet 2009 férvantas féorsamras ;
mindre an roérelsevinsten.
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Ett utmanande forsta kvartal
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900 -

milj. euro

800

799

Rérelsevinst utan betydande engangsposter

120

milj. euro

| 101
100 97

80 -
60 -
40

20

0

770 779

700 = 683 636
600
500
400 -
300
200
100

0

Q1 Q2 Q3

m 2008 m 2009

§3Sanoma

Q1 Q2 Q3
m 2008 m 2009

Nils Ittonen 26.5.2009 © Sanoma Corporation 7



Annonsintikterna minskade
Rorelsevinst utan engangsposter

Milj. euroa
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1-3/2008 Magazines News Entertainment L&L Trade Elim 1-3/2009
Magazines: Annons- och ldsnummerintdkterna minskade speciellt inom SMI (valutaeffekten)
News: Annonsintakterna i synnerhet efter text
Entertainment: Tv- och bredbandverksamheten utvecklades positivt
Learning & Literature: Nowa Era, sprakserviceverksamhetens integrering (och minskad
forsaljning) samt minskad forsaljing inom 6vrig verksamhet
Trade: Lagkonjukturen, kiosk- och bioverksamhetens forsaljningen i Baltikum sjénk, satsningar i
Ryssland och Rumanien och minskad butiksmarknadsféring
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Annonsintikters andel har minskat markbart

e Avsevért lagre annonstillvaxt pa huvudmarknadsomradena

Annonsintakter, % av omsattningen 1-3/2009 1-3/2008
Sanoma Magazines 29 % 32 %
Sanoma News 46 % 55 %
Sanoma Entertainment 53 % 50 %
Koncernen 23 % 26 %
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De digitala medierna visar fortsatt tillvaxt

Milj. euro B st Tv och radio M % av omsattningen %
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Stark finansiell position

Milj. euro 31.3.2009 31.3.2008 31.12.2008
Balansomslutning 3 215,1 3 306,0 3 278,7
Soliditet, % 40,2 44 .4 40,0
Skuldsattningsgrad, % 84,1 62,6 78,5
E;agitteal?arande frammande 1 099,4 964,7 10826
Nettoskulder 1016,5 860,4 971,6
Likvida medel 82,9 104,2 110,9

e Langvariga formanliga finansieringsavtal
e Nettoskuld/EBITDA 2,4
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Balanserad helhet
Fordelning av omsattningen

Per affarsomrade
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Geografisk fordelning

4%

43% 53%

W Finland m Ovriga EU-l&dnder m Ovriga lander

Holland 22 %
CEE + Ryssland och Ukraina 15 %
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Marknadsledare

inom valda segment

Holland

Ledande

« tidskriftsforlag

* pressdistributor
« laromedelsforlag
e nattjanster

Belgien

Ledande
« tidskriftsforlag
« laromedelsforlag

Tjeckien

Ledande
« tidskriftsforlag

Slovakien

Ledande
« tidskriftsforlag

Ungern

Ledande

« tidskriftsforlag

« laromedelsforlag
e nattjanster
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Romania

Ledande
* pressdistributor
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Finland

Ledande
« tidningsforlag

« tidskriftsforlag

« bok- och laromedelsforlag
« sprakservice

 kabel-tv

« kioskkedja

« pressdistributor

« bokhandelskedja

« bioteaterkedja

e nattjanster

Ryssland

Ledande
« tidskriftsforlag

Estland

Ledande

« kioskkedja

* pressdistributor

« bioteaterkedja
A ! L

Lettland

Ledande
« kioskkedja

e pressdistributor
« bioteaterkedja

Litauen

Ledande

« kioskkedja

* pressdistributor
« bioteaterkedja

Bulgarien

Ledande
« tidskriftsforlag
¢ nattjanster
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Inspires, Informs and Connects
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Sanoma Magazines

Omsattning Rérelsevinst utan betydande engangsposter
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Sanoma Magazines

Nyckeltal
Milj. euro 1-3/2009 1-3/2008 F % 1-12/2008
Omsattning 262,1 285,5 -8,2 1 246,8
Sanoma Magazines Netherlands 110,6 111,7 -1,0 515,7
Sanoma Magazines International 50,9 70,1 -27,4 306,7
Sanoma Magazines Belgium 51,3 54,2 -5,3 223,2
Sanoma Magazines Finland 50,3 50,7 -0,8 205,6
Elimineringar -1,0 -1,3 -23,8 -4,3
Eggg'rfg‘s’gfsttgfa” betydande 15,5 24,7 -37,1 138,9
% av omsattningen 5,9 8,6 11,1
Rorelsevinst 15,5 48,2 -67,8 85,7
Investeringar 4,6 5,1 -10,8 26,8
Antal anstallda i medeltal 5713 5 393 5,9 5731

Utsikter 2009: omséattningen forvantas sjunka och rérelsevinsten utan engangsposter férvantas

forsdmras betydligt jamfort med ar 2008.
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Sanoma News

Omsattning Rérelsevinst utan engangsposter
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Sanoma News

Nyckeltal

Milj. euro 1-3/2009 1-3/2008 F % 1-12/2008
Omsattning 107,7 120,8 -10,9 474,7
Helsingin Sanomat 61,7 74,1 -16,6 279,5
Ilta-Sanomat 18,4 20,5 -10,0 83,2
Ovrig forlagsverksamhet 22,9 23,9 -4,3 98,2
Ovrigt 36,2 37,9 -4,3 150,1
Elimineringar -31,7 -35,5 -10,8 -136,2
Eggzlﬁgzlg%sstt::an betydande 8,3 17,9 -53 4 57,3
% av omsattningen 7,8 14,8 12,1
Rorelsevinst 6,0 17,9 -66,2 57,3
Investeringar 3,2 3,7 -14,6 19,6
Antal anstallda i medeltal 2 404 2 407 -0,1 2 491

Utsikter 2009: omséattningen forvantas sjunka betydligt och rérelsevinsten utan engangsposter
forvantas férsamras betydligt jamfért med ar 2008 pa grund av minskade annonsintéakter.
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Sanoma Entertainment

Omsattning
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Sanoma Entertainment

Nyckeltal

Milj. euro 1-3/2009 1-3/2008 F % 1-12/2008

Omesattning 40,3 40,5 -0,5 157,1
Tv och radio 23,5 22,6 3,9 88,9
Ovrigt 17,3 18,0 -4,2 69,4
Elimineringar -0,5 -0,1 234,5 -1,1
Rérelsevinst utan

betydande engangsposter 6,1 4,0 52,2 17,3
% av omsattningen 15,2 10,0 11,0
Rorelsevinst 6,1 4,0 52,2 17,3
Investeringar 2,0 3,0 -33,7 13,5

Antal anstallda i medeltal 486 472 3,0 482

Utsikter 2009: omséattningen och rorelsevinsten utan engangsposter forvéntas vara pa samma
niva som ar 2008.
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Sanoma Learning & Literature

Omsattning Rérelsevinst utan engangsposter
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Sanoma Learning & Literature

Nyckeltal
Milj. euro 1-3/2009 1-3/2008 F % 1-12/2008
Omesattning 60,8 58,3 4,3 390,0
Laromedel 30,6 27,8 10,0 273,3
Sprakservice 8,3 6,2 34,5 28,8
'Forlagsverksamhet och 24,6 27.8 11,5 101,2
ovrigt
Elimineringar -2,6 -3,4 -23,1 -13,3
Rorelsevinst utan betydande
engangsposter -6,9 -4,3 -58,9 53,2
% av omsattningen -11,3 -7,4 13,6
Rorelsevinst -6,9 -4,3 -58,9 45,6
Investeringar 2,3 2,8 -17,6 15,6
Antal anstéllda i medeltal 2 863 2 389 19,9 2737

Utsikter 2009: omsattningen och rorelsevinsten utan engangsposter forvantas férsdmras jamfort
med ar 2008. Valutakursutvecklingen i verksamhetslanderna har en betydande inverkan pa

omsattningen och rorelsevinsten.
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Sanoma Trade

Omsattning

300

Milj. euro

250
221

203 203
200

150
100

50

239

Q1 Q2 Q3
m 2008 m 2009

§3Sanoma

Rorelsevinst utan eng%ngsposter

16
14
12

10

Milj. euro

Q2

Q3

m 2008 m 2009

Nils Ittonen

26.5.2009

© Sanoma Corporation

23



Sanoma Trade

Nyckeltal

Milj. euro 1-3/2009 1-3/2008 F % 1-12/2008
Omsattning 187,7 202,7 -7,4 866,6
Kioskverksamhet 91,1 94,6 -3,7 409,4
Pressdistribution 49,4 58,2 -15,1 241,5
Bokhandel 27,3 31,0 -12,1 139,2
Bioverksamhet 23,6 24,4 -3,0 94,3
Elimineringar -3,7 -5,5 -32,8 -17,8
Rorelsevinst

engé’mgspostg:an 3,8 9,9 -61,6 45,1
% av omsattning 2,0 4,9 5,2
Rorelsevinst 3,8 9,9 -61,6 45,1
Investeringar 8,1 6,1 31,8 33,8

Antal anstallda i medeltal 6 433 6 425 0,1 6 633

Utsikter 2009: omséattningen forvantas sjunka ndgot och rérelsevinsten utan engangsposter

forvantas féorsamras betydligt.
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