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Sanoma-koncernen

Omsattning 2 768 miljoner euro ® Rorelsevinst 230 miljoner euro* e

Personal 16,723**
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Sanoma Sanoma Ez'} Sanoma Sanoma Sanoma
MAGAZINES NEWS ENTERTAINMENT LEARNING & LITERATURE TRADE
Tidskrifter Tidningar TV och radio Inlarnings- Kioskhandel
Nittjénster Nittjénster (Bredbands- produkter och Tjanster for
verksamhet) -lésningar partihandel
Tjanster for Spraktjanster Bokhandel
webbspel Litteratur Bioverksamhet
* Exklusive engangsposter
** Omraknat till heltidsanstallda i slutet av 2009
ﬁ Sa noma Kim Ignatius 1.6.2010 © Sanoma Corporation 2



Welhos affarsverksamhet sldas samman med DNA
Grundlaggande uppgifter (1/2)

e Sanoma saljer affarsverksamheten i Welho, som ar den storsta
kabel-TV-operatoren i Finland, till DNA

e Genom arrangemanget skapas en stark nationell aktor inom
datakommunikation som har en betydande stallning i de fasta naten
och de mobila naten samt TV-verksamheten

o Kdpeskillingen for Welho uppgar till 200 miljoner euro

— Till foljd av avyttringen bokfor Sanoma en forsaljningsvinst av
engangskaraktar pa ca 185 miljoner euro

- Genom férséaljningsvinsten dkar Sanomas resultat per aktie fér ar 2010
med ca 1,14 euro

e I anslutning till affarsarrangemanget verkstaller DNA en riktad
emission sa att Sanoma med en andel pa 21 % blir den nast storsta
agaren i DNA
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Welhos affarsverksamhet sldas samman med DNA
Grundlaggande uppgifter (2/2)

e Sanoma ska bli en langvarig strategisk 4gare som har en aktiv roll i
utvecklingen av DNA

e Arrangemanget erbjuder maojligheter till samarbete mellan Sanomas
mediaverksamhet och DNA:s televerksamhet

o Affaren ska annu godkannas av konkurrensmyndigheterna och
statsradet

— Myndighetsbesluten vantas i sommar

o Efter affaren utgodrs affarsverksamhetsgruppen Sanoma
Entertainment av Nelonen Medias TV- och radioverksamhet samt
Sanoma Games tjanster for webbspel, och gruppen kommer att
rapporteras som en enda helhet
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Effektiviseringen av verksamheten

forbattrade resultatet
Positiv utveckling for annonsforsaljningen i mars
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Rérelsevinsten exklusive engangsposter forbattrades
med 53 %

Effektiviseringen av verksamheten har lyckats bra
- totala kostnader: -2 %

— personalkostnader: -4 %

- reklam och marknadsféring: -7 %

— papperskostnader: -10 %

Starkt kassaflode
Forsaljningstillvaxten ar fortsatt svag

Annonsforsalinl dgen utvecklades positivt i mars
speciellt i Finland, men marknadsutsikterna ar
fortsatt svaga

Vi fokuserar pa att bibehalla ett starkt kassaflode
och forbattra effektiviteten dven ar 2010

Den dkade omsattningen for de digitala medierna
stabiliserar koncernens intaktsstruktur

Det nya systemet for innovationsledning stéder den
framtida tillvéaxten
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Balanserad helhet
Omsattning 1-3/2010 (1-3/2009)

Per affarsgrupp Geografisk férdelning

3 % (4 %)

30 % (30 %)

22 % (21 %)
41 % (41 %)

54 % (53 %)

9 % (10 %)

21 % (22 %)
7 % (6 %)

17 % (17 %)

. B Finland W Holland

B Magazines B News . . . .

l_IIE_ntgrtainment Learning & Literature B Ovriga EU-lander Ovriga lander
rade

e Baltikum 5 % (6 %)
e Ovriga CEE-lander, Ryssland
och Ukraina 10 % (10 %)
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Forbattrat resultat

\__~-

Miljoner euro 1-3/2010 1-3/2009 M % 1-12/2009
Omsattning 637,9 636,0 0,3 2767,9
Ror%Isevmst exklusive 35,6 23,2 53,4 229 5
engangsposter

% av omsattningen 5,6 3,7 8,3
Rorelsevinst 40,4 20,9 93,2 195,4
Resultat/aktie, euro 0,16 0,05 209,8 0,66
Kassaflode fran 0,23 -0,05 542,7 1,50
rorelsen/aktie, euro

Personal i slutet av 16 293 17 845 8,7 16 723

perioden*
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*Omréaknat till heltidsanstéllda
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Rorelsevinsten utvecklades starkt
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Rérelsevinst exklusive engangsposter
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Resultatforbattring inom nastan alla

delomraden
. Omsattning o.x ROrelsevinst** o) %

Miljoner euro 1-3/2010 M % 1-3/2010 M %
Magazines 259,9 -0,8 25,8 66,0
News 109,4 1,6 9,6 15 3
Entertainment 41,5 3,0 6,2 o
Learning & Literature 58,2 -4,3 -5,2 24,4
Trade 191,8 2,2 2,9 -24,6
Ovriga bolag och 23,0 1,3 3,7 0,0
elimineringar

Sanoma-koncernen 0,3 35,6 53 4

totalt

¢ 3 Sdnumnd

637,9

Kim Ignatius

*Andring frén jamforelseperioden
**Exklusive engdngsposter
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Rérelsevinst exklusive engangsposter
Sanoma Magazines okade sitt resultat mest

Miljoner euro
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Magazines: effektiviseringsatgarderna forbattrade resultatet inom alla affarsfunktioner.

News: annonsforsaljningen utvecklades positivt och verksamheten effektiviserades ytterligare.
Entertainment: god forsaljningsutveckling speciellt inom bredbands- och betal-TV-verksamheten.
Learning & Literature: verksamheten effektiviserades speciellt inom inlarningen och
spraktjénsterna; skillnader i tidpunkterna for forsaljning av inldrningsprodukter och -ldsningar.
Trade: den nya lagen om dppettider paverkade kioskernas férséljning i Finland;
strukturarrangemang i funktionerna i Ryssland och Estland.
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Fortsatt stabil finansiell stallning

Miljoner euro 31.3.2010 31.3.2009
Balansomslutning 3137,5 3 215,1
Soliditet, % 42,7 40,2
Nettoskuldsattningsgrad, % 74,4 84,1
Rantebarande skulder 991,4 1 099,4
Rantebarande nettoskuld 931,3 1016,5

Likvida medel 60,1 82,9

e Langfristiga férmanliga finansieringsavtal
o Nettoskuld/driftsbidrag 2,4
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Digitala tjanster riktad till konsumenterna +24 %
Malet &r en arlig omsattning pa 240 miljoner euro fér utgangen av 2012
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Konsumenternas fortroende okar

Men arbetslésheten forvantas stiga
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Prognoser for arbetsldshetens utveckling 2010:
e Finland 10,2 %

e Holland 6,5 %
e Belgien 9 %

Konsumenternas fortroendeindikatorer ar tagna ur Europeiska kommissionens

undersdkning Business and Consumer Survey Results.
Arbetsloshetssiffrorna: Finansministeriet (Finland), CPB (Holland), NBB (Belgien)
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Utsikterna for ar 2010 oforandrade

e Omsattningen forvantas oka

e Rorelsevinsten exklusive engangsposter
forvantas bli litet battre

- Ar 2009 var rorelsevinsten exklusive
engangsposter 229,5 miljoner euro

 Utsikterna grundar sig pa antagandet att
annonsmarknaden forblir stabil eller vaxer
nagot i koncernens verksamhetslander
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Inspires, Informs and
Connects
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Sanoma Magazines

Omsattning Rorelsevinst exklusive engangsposter
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Sanoma Magazines

Nyckeltal
Miljoner euro 1-3/2010 1-3/2009 M % 2009
Omsattning 259,9 262,1 -0,8 1111,2
Sanoma Magazines Netherlands 107,4 110,6 -2,9 493,2
Sanoma Magazines International 48,7 50,9 -4,3 211,3
Sanoma Magazines Belgium 53,5 51,3 4,3 212,3
Sanoma Magazines Finland 51,2 50,3 1,9 198,8
Elimineringar -1,0 -1,0 0,6 -4,3
Er?g%'rfg‘s’ggssttgfk'us"’e 25,8 15,5 66,0 113,4
% av omsattningen 9,9 5,9 10,2
Rorelsevinst 25,8 15,5 66,0 96,3
;nn\llae'ggenrill:gsatril:gﬁngar 4,5 4,6 1,3 24,4
Personal i slutet av perioden* 5117 5 666 -9,7 5191

Utsikter 2010: Omséattningen forvantas 6ka nagot och rorelsevinsten exklusive

engangsposter férvantas ligga pa samma niva som i fjol.
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Kim Ignatius

*Omréaknat till heltidsanstéllda
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Sanoma News

Omsattning Rorelsevinst exklusive engadngsposter
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Sanoma News

Nyckeltal
Miljoner euro 1-3/2010 1-3/2009 M % 2009
Omsattning 109,4 107,7 1,6 428,9
Helsingin Sanomat 59,1 58,7 0,8 228,4
Ilta-Sanomat 19,9 18,4 7,8 78,2
Ovrig férlagsverksamhet 25,3 25,9 -2,1 103,8
Ovriga 34,4 36,2 -5,2 143,7
Elimineringar -29,3 -31,6 7,0 -125,2
% av omsattningen 8,8 7,8 9,5
Rorelsevinst 15,6 6,0 158,2 32,2
;nn\llae'ggenrill:gsatril:gﬁngar 2,8 3,2 -12,0 10,6
Personal i slutet av perioden* 2 168 2 393 -9,4 2 306

Utsikter 2010: Omséttningen férvantas ligga pa samma niva som i fjol.
Rérelsevinsten exklusive engangsposter férvantas bli litet battre.
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Kim Ignatius

1.6.2010

*Omréaknat till heltidsanstéllda
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Sanoma Entertainment

Omsattning
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Rorelsevinst exklusive engangsposter
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Sanoma Entertainment

Nyckeltal

Miljoner euro 1-3/2010  1-3/2009 M % 2009

Omsattning 41,5 40,3 3,0 157,1
TV och radio 23,5 23,5 0,1 88,1
Ovriga 18,2 17,3 5,5 70,4
Elimineringar -0,2 -0,5 56,7 -1,4

Rorelsevinst exklusive

engangsposter 6,2 6,1 1,0 20,7
% av omsattningen 14,9 15,2 13,2

Rorelsevinst 6,2 6,1 1,0 20,7

Investeringar i

anldggningstillgangar 1,5 2,0 ~24/4 2,3

Personal i slutet av perioden* 438 489 -10,4 458

Utsikter 2010: Omsattningen och rérelsevinsten exklusive engangsposter forvantas
ligga pa samma niva som i fjol.

*Omréaknat till heltidsanstallda
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Sanoma Learning & Literature

Omsattning Rorelsevinst exklusive engadngsposter
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Sanoma Learning & Literature

Nyckeltal

Miljoner euro 1-3/2010 1-3/2009 M % 2009

Omsattning 58,2 60,8 -4,3 345,1
Inlarning 29,9 30,6 -2,1 239,1
Spraktjanster 6,9 8,3 -16,4 27,5
Litteratur och dévriga 23,6 24,6 -4,0 88,9
Elimineringar -2,3 -2,6 12,6 -10,4

Rorelsevinst exklusive

engdngsposter -5,2 -6,9 24,4 43,5
% av omsattningen -9,0 -11,3 12,6

Rorelsevinst -6,4 -6,9 7,0 38,5

Investeringar i

anlaggningstillgangar 2,9 2,3 25,7 13,1

Personal i slutet av perioden* 2 637 2 873 -8,2 2 745

Utsikter 2010: Omsattningen och rérelsevinsten exklusive engangsposter forvantas dka
nagot fran i fjol.

*Omraknat till heltidsanstallda
Sa noma Kim Ignatius 1.6.2010 © Sanoma Corporation 23



Sanoma Trade

Omsattning Rorelsevinst exklusive engadngsposter
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Sanoma Trade

Nyckeltal

Miljoner euro 1-3/2010 1-3/2009 M % 2009

Omsattning 191,8 187,7 2,2 827,8
Kioskhandel 91,9 89,9 2,3 404,2
Handelstjanster 51,9 50,5 2,8 227,9
Bokhandel 26,0 27,3 -4,7 123,3
Filmfunktioner 25,4 23,6 7,6 88,0
Elimineringar -3,4 -3,6 6,1 -15,6

Rorelsevinst exklusive 2,9 3.8 246 27 6

engangsposter
% av omsattningen 1,5 2,0 3,3

Rorelsevinst 2,9 3,8 -24,6 24,0

Investeringar | 4,7 8,1 -41,8 25,5

anlaggningstillgangar

Personal i slutet av perioden* 5 849 6 342 -7,8 5943

Utsikter 2010: Omséattningen forvantas 6ka nagot och rorelsevinsten exklusive

engangsposter férvantas ligga pa samma niva som i fjol.
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Kim Ignatius

*Omréaknat till heltidsanstéllda
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